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从多模态话语分析视角看广告语言的映像象似性
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要!语言的象似性指语言的表达形式与其表达的内容之间有某种象似关系'在广告英语中#映像象似性

广泛存在于语言的音系%排版%字体等多模态手段中#是人们有意识使用的一种手段'搜集大量
#"

世纪以来

的品牌广告语料#试图通过多模态话语分析理论对英语广告中映像象似原则及其功能进行较为全面的分析#

从而说明映像象似性理论在广告语言中的恰当运用#并证明认知语言学的相似性与功能语言学的多模态话

语分析相结合的新领域研究方向'

关键词!广告语言!多模态性!映像象似!批评话语分析
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广告英语的花样百出#是一种独具风格的语

言形式'相关学科涌现出的新理论%新方法不断

地运用于广告英语的研究'

#"

世纪以来#语言符

号具有象似性!
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"观点在语言学界产生较

"
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"#女#湖北荆门人#中南民族大学外语学院讲师#硕士#研究方向为功能语言学#社会语言学 '



大影响#本文试图将认知语言学的相似性与功能

语言学的多模态分析这两个领域相结合进行研

究'

!!

一"语言象似性与多模态分析法

的结合

!!

语言的象似性#是指语言的能指和所指之

间#即语言的形式和内容之间的一种必然联系#

即两者之间的关系是可以论证的#是有理据的'

赵艳芳教授根据皮尔斯的符号三分法#提出语言

的象似性可以分为三种类型(映像象似%拟象象

似和隐喻象似+

"

,

"GG

'映像象似是指单个语言符号

在某些特征上与其所指事物的相似*拟象象似表

示语言形式的结构与内容的结构或概念的结构

相一致#以及语言形式上的关系与语言意义上的

关系相一致*隐喻象似则是指两个概念的空间之

间的转移#从一个较为具体的空间投射到另一个

比较抽象的空间#是将两个不同概念域的概念联

系起来的方式'尽管有些学者提出映像象似在

语言表达中的应用有限#但
\)H4583 6 ?+,E
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"GE!#认为映像象似在语言表达起重要作用'

这种映像关系!
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)438:+=)0,

"可以是听觉上的#

也可以是视觉上的#后者在创造性语言中的使用

中尤为突出'本文的研究主要集中在映像象似

在广告语篇中的应用上'

如果象似性理论是寻求语言与认知之间的

结构关系#我们可以把这个关系看做是一种选择

性系统#那么讲话人选择何种过程%何种功能成

分!动作者目标%感知者等"#选择何种体现这些

功能的语类#在很大程度上取决于其思想观点和

意识形态+

!

,

%C

'即语言的形式与内容之间的这种

象似性联系是可以选择的'可以说选择是第一性

的#一个语篇具有什么样的结构都是选择的结

果#而其蕴涵的语义则是一定历史和社会环境下

的选择'因此#将语言看作产生意义的社会符

号#从语言与社会文化语境的互动关系角度来研

究语言的理论是一种比其他理论更适合于语篇

分析#且可操作性和实用性都比较强的语篇分析

理论+
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,
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'这就是兴起于
#$

世纪
F$

年代的语篇

的多模态语篇分析方法#它对人们从新的视角更

好地理解语言起着非常重要的作用'多模态性

!

YO:=)N0<+:)=
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"是现代社会各式各样语篇的一

大特色#在数字化时代#这些不同的模态在意义

再现层面上在起着同样的作用+

G

,

#

'

多模态符号!词语%文字%信件%色彩%字体"

的复杂信息反映了设计者的兴趣+

C

,

A

'这些多模

态符号在形形色色的广告语言中反映出语言的

象似性本质#并通过蕴含于其背后的意识形态影

响人们'本课题在研究对象上选取
#"

世纪以来

这个特定历史时期最新的广告#拟从多模态视角

出发#揭示广告语言的象似性反映#讨论意识形

态%语言和权力的关系'从而证实结构分析法和

功能分析法作为语篇分析工具相结合的可操作

性#当然也对广告这种特殊语篇的研究提供了新

的视角'

在广告语言中#作为一种重要的修辞手法#

映像象似对增强广告的吸引力和说服力起着重

要作用'映像象似主要涵盖听觉和视觉两个层

面#因此#映像象似可分为语音象似!
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二"视觉象似性在广告上的多模

态反映

!!

广告通过各种图片手段#书写和排版技巧等

多模态元素#使语言形态与所要宣传的产品之间

形成联系'

"/

图片象似性

形象思维是人的认知特点之一#所以图片类

的材料往往比文字类材料的更能引发人们的注

意力和兴趣#它的设计#色彩和版式在视觉象似

中起着关键的推动作用'

例如#同样是纪梵希香水广告#由丽芙5泰

勒代言的女士香水中#女性婀娜多姿的形态与香

水瓶纤细而圆润的形状混为一体'而由贾斯汀

i

汀布莱克代言的男士香水中#有型的发型#笔

挺的西装#和打火机形状的香水瓶有着男人味的

稳重'女性产品广告中以柔润的轮廓和流畅的曲

线作为背景#男士的广告则在背景中突出明显的
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棱角感#利用形状%线条更为硬郎的图形'这说

明广告中的形状与生活的实际特征之间是能找

出联系的'而这样有意为之的象似性正是广告

人想要迎合受众的方式'

在
U,:),840O3)83

德国自行车信件广告中#不

用看文字#只看图片中自行车邮递员夸张变形的

面部#就知道他们所要表达的无以伦比的速度

了#虽然夸张#却符合受众的心理要求'

#$$F

年
G

月美国/读者文摘2杂志上的
Y+TE

Q8:: 0̂OH8

的咖啡广告图是有$眼睛瞳孔&和$脸

部表情&的咖啡#前者朝后者注视并微笑'参与

者咖啡呈正面角度#让读者感同身受%融入其中#

其$脸部&平视读者#象征与读者处同一水平线的

认同感'而且黑白配的饱满色调#赋予这幅广告

画以强烈的视觉冲击力和清晰的情感意义#呈现

出逼真的场景#属于高情态#仿如读者手头的咖

啡正在$微笑致意&'

颜色也能传达类似$描摹&的功效'每一种

颜色都有它特定的情感价值'如麦当劳的
:0

R

0

就是简单的一个大写字母$

Y

&#可是人们却能很

轻易地记住它#因为它选用了黄色的俏皮字体#

从人的感官来看#黄色往往能刺激人的食欲#同

时字母的形状组合也很容易让人想到麦当劳里

松脆的炸薯条'

_N8

R

+

的男式手表广告#用黑色

的背景突出了银灰色产品的高档#优雅和阳刚之

美'

Jd

的女士手表广告用粉红色的背景衬托银

白色的产品#体现一种柔美高雅的女人味'

不同的版式也会影响受众的注意和阅读'

B+3L<0

R

运动型饮料的跨页杂志广告#读者翻页

像是和广告中的模特掰手腕'一页翻过去#模特

的手逐渐离开了饮料杯#看其尽力而痛苦的表

情#可见他对饮料多么喜欢'

d38HH6.+,]88OQ8,

在将图像看作社会符

号的前提下#将
+̂::)<+

I

功能语言学中的纯理功

能思想延伸到视觉模式#创建了以$再现意义&%

$互动意义&和$构成意义&为核心内容的分析图

像的视觉语法!
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'分析图片带来的视觉像似性能够让受众

与图片想表达的内容达成一致#图片的选择最终

会影响图像与观看者之间的互动关系'因此图

片作为多模态符号#可以表示其制作者%所表征

的事物和观看者之间的关系'

#/

语相象似性

广告在很大程度上依赖于语言的诗性作用#

诗性语言本质上包含象似过程#因为诗性语言通

过具体的#形式的表达方式!主要是通过词汇安

排%如诗句断裂%间距%创造词性%单词省略及其

它一些方式"来传达意义'这种象似过程被
\)HE

4583

!

"FFF

"称作语相象似!

R

3+

@

50:0

R

)4+:)40,)4)E

=

I

"'语相象似指的是在广告语言中语言的排版

印刷与其所表达的意思之间存在某种象似关系'

王寅教授!

"FFF

"将它叫书写象似性#定义为一些

字母或者是单词的书写形式与它们所表达的意

义之间的象似关系+

A

,

#!

'

字体的美化%变形%抽象化%特殊的排列组合

都可以使广告语$象似&化'如瑞士防治艾滋病

运动的广告语为$

97_K2UB9

&'在单词
97_K

中#字母
_

很吸引眼球#因为她处理的像一枚结

婚戒指#强调对婚姻忠贞*同时形状又像一只卷

起的安全套#暗示安全性行为#通过艺术处理描

摹了现实中防治艾滋病的基本方法#给读者留下

充分的想象空间#值得玩味'这里书写带来的视

觉象似有效地吸引了读者的注意力#含蓄委婉地

表达了其内在涵义'同样#美国
Y+TQ8:: 0̂OH8

咖啡的广告词$

<30

@

H01

R

00<H

&的书写中#

0

被写

成水滴的形状#让人永远有滴滴香浓#意犹未尽

的感觉'再如关于美国
B8:Y0,=8\00<H

公司

#$""

年的猫粮广告$

N80QN)T4+=100<

&里面#在

书写
N80QN)T

时#是将
N80Q

写在上面#

N

排的

形状象猫头#

Q

的形状象猫尾巴#

N)T

写在下面#

形状象猫爪'因此令人吃惊的是当你看到这两

个单词的时候#竟然看到了一个活波的完整的猫

的图形'语篇的整体或部分能够模仿所描写的

事物的形状#使得广告的效果非常好'

选择不同字体能够帮助快速传递信息'为

了着重表明某个字母%单词%句子甚至是语段#通

常会采用大写%斜体和粗体的方式'如
Q3+,

R

:83

牛仔裤的广告语用粗壮有力的字体作为主广告

语#符合粗犷中具有自信#经典中带有美国西部

精髓和时尚风格的特点'而
?0TZ8N+

化妆品的
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广告语则用纤细秀丽的无饰线字体恰好的表达

了带给皮肤健康洁净自然清新的感觉'

如果在语篇中省掉标点#增加语符或减少语

符等都有不同效应'在
-,)=8<2)3:),8H

航线的

广告中#为了表明此航线旅途中不停顿#广告宣

传语中省略了词与词之间的空隙#让乘客从中感

受到公司做出的旅途顺畅的保证'而在
-K9

的

广告中#首先吸引读者目光的是广告词中被划以

横线删除的部分#而这种做法在语篇中是非常少

见的'读者肯定非常好奇#想要知道为什么在已

完成的广告中还会存在删减的部分'带着好奇

心往下看#读者便会发现#原来被横线划掉的部

分是一串长长的任务(

K50,8///\),< ///\+T

///K50,8///V+)=///b8E1+T///b8N),<///

V+)=///d88

@

Q+)=),

R

///J5+H8

'原来从送出

货物到收到付款需要一系列繁杂的步骤#需要两

次电话#两次传真#还要有三次等待过程'而现

在所有这些繁杂的过程都被划去了#直接由送出

货物到收到付款#广告向顾客提供了保证(本公

司会以最快的速度#最高的效率向顾客提供最佳

的服务'这样具有吸引力的保证#肯定会使许多

顾客选择
-K9

公司'

故意将文本的书写编排形式特殊化来模仿

所描写的事物的形状或者是表达独特的思想#具

有特殊的文体意义+

D

,

"!

'书写符号作为多模态手

段所带来的象似性能使语言表达更加形意和一#

突破常规的认知模式#从而增强视觉效果'

!!

三"语音象似性在广告上的多模

态反映

!!

语音象似指的是语音与其所指内容之间存

在理据'可分为直接语音象似和间接语音象似'

直接语音象似主要是指拟声'间接语音象似主

要指语音联觉#包括听觉效果#韵律和押韵等'

"/

直接语音相似

直接象似性指语言发音是对大自然声音的

直接模仿#比较典型的就是象声词'象声词缩短

了符号与内容的距离#是对外部世界生动的描

摹#让读者身临其境'

在有些广告中#广告制作者常会使用特定的

语音手段去传达意义#以期引起受众的关注与共

鸣'美国
B8:Y0,=8\00<H

公司
#$""

年的猫粮

电视广告$

N80Q N)T4+=100<

&里面$

N80Q

#

N8E

0Q

#

N80Q

&!

N80Q N)T4+=100<

""的语音使广告

在形式上起到了连贯的作用#而且在内容上也传

达了作者的意图#最终达到了音和义的完美结

合'

语音象似性还体现在不同的音节%音组%韵

律对现实世界声音的描摹中'如前元音6
)

6发音

短促#一般与$小#少&相关#给人可爱%小巧的感

觉#如
L)==

I

#

400L)8

'后元音6
+

6发音饱满#和

$大#多&相关#给人以阳性%力量的感觉#如
:+3

R

8

#

.+H=

'

许多洗发水的商标#如
9:8L

!舒蕾"和
K+,E

=8,8

!潘婷"#能很快吸引消费者的眼球#引起他们

购买的欲望'因为在这两个商标中包含的发音

中#

H

这个嘶音含有顺畅%柔软之意#

:

这个边音有

顺滑#流动之意#

=

#

@

#

L

三个爆破音则含有跳跃#

有弹力之意'这些音组合在一起便传达给消费

者这样的心理感受(通过使用这些洗发水#头发

可以变的顺滑%健康%有光泽%有弹力'能给消费

者这样心理暗示的洗发水#肯定会受到消费者的

青睐'

因此#在广告英语创作中#选择与产品或服

务类型特征相吻合的语音组合往往会起到画龙

点睛的作用'例如牛奶广告$

B3),L+K),=+Y):L+

B+

I

&#读了之后#人们不难想到$

<3),L+

@

),L01

N):L+<+

I

&'$

01

&在口语中被弱读为6
1

6#与后面

的
N):L

连续#发音恰好与字母$

+

&的弱读发音相

同'另外#在英语中#字母$

+

&常常用在女子名

后#表示昵称#使得这个品牌的牛奶也似乎充满

了女性的柔情'

#/

间接语音象似

通过押韵等方式的巧妙组合能使篇章富于

节奏#起到描摹现实生活#刺激受众的听觉系统

的作用#从而激起他们的购买欲'例如这则广告(

JO=

#

J0:03

#

J:+3)=

I

+,<J+3+=V8)

R

5=/

我们可

以看出#第一则是钻石的广告'在这个广告中#

广告制作者使用了
4O=

#

40:03

#

4:+3)=

I

和
4+3+=

四
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个词#这四个词不仅清晰明了的描述了钻石的四

个重要特征!形状#色泽#透明度及重量"#而且通

过使用头韵的修辞手法使广告听起来具有了音

韵美'广告制作者通过使用语音修辞手段#巧妙

的指出了此钻石精湛的工艺以及优秀的品质'

另外#

4O=

#

40:03

#

4:+3)=

I

和
4+3+=

中的元音6
)

6含

有饱满及圆润的意思#也暗含了钻石剔透#圆润

的特质'再如
K;?72(

相机的广告语$

9N+::

#

9N+3=

#

9N):8

&#三个以6
H

6音开头的单词压头韵#

读起来朗朗上口#并且6
H

6音很容易让人想到拍照

时的笑脸形象#能让读者会心一笑'

自造词或旧词新解也不失为一种行之有效

的方法'比如
V8S83

牌烧烤锅的广告语($

U,+

400L0O=

*

U=_O=400LH

&

+

F

,

'

400L0O=

与
0O=400L

词

形相似#仿佛一对孪生词#读起来朗朗上口#听起

来悦耳清晰#产生美妙的音乐效果*而且
0O=400L

为一杜撰词#由前缀
0O=

!超出#胜过"缀上
400L

!厨师"创造出
0O=400L

#暗含$胜过厨师&的意思#

进一步使人联想到此种品牌烧烤锅的优异品质'

又如在鸡蛋广告$

V8L,0Q8

RR

H+4=:

I

Q5+=

I

0O

Q+,=

&中有一个明显的拼写错误$

8

RR

H+4=:

I

&#这

个词与$

8T+4=:

I

&读音相似#拼写也近似#用它既

可以表达$

8T+4=:

I

&这个副词的强调作用#又可以

巧妙地突出其产品$

8

RR

&#可谓一举两得'

将单词的某个音节拖长来象似现实中的感

情或引起人们特别的关注也是常见的技巧'如

$

;+H)83<OH=),

R

S

I

H=38E8E8=45

&!除尘布广告"#

9=38=45

一词通过长音的处理#描摹了人们阅读时

的声音延长#既表达了对其品牌强烈的感情#暗

示除尘布材质富有弹性除尘效果极佳#又凸显了

H=38=45

延长的本意#可谓别具匠心'

四"结
!

语

映像象似性的使用符合人们的认知心理#使

观众易于接受#增强广告的说服力#从而达到劝

说的目的'在广告语篇中使用视觉和听觉语相

象似手法#即依赖于具体#形象的语篇安排方式

吸引受众的眼球#达到推广信息的目的#使得广

告语篇更加生动形象#使读者仿佛身临其境#如

闻其声#如见其形#使其对广告产品留下深刻印

象#增强广告宣传的效果'同时我们也由此进一

步验证了系统功能语言学理论对分析带有图像

的多模态广告语篇的可行性和可操作性'本文

对广告语篇的探讨只是停留在映像象似层面#拟

象象似及喻象象似在广告语篇中也有所体现#有

待于我们进一步探讨'
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