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新疆自驾游露营地游客体验影响因素分析
!!!以贾登峪汽车露营地为例
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摘要!近年来)我国私家车拥有量剧增)导致自驾出游的人数倍增)提升了自驾游露营地的市场需要而使得该行业

迅速兴起)但自驾游露营地的发展却不尽如人意+ 通过阅读和浏览大量文献以及旅游网站)并对丝绸之路沿线的

陕西*甘肃*宁夏*青海*新疆进行了田野调研和分析总结)着重对新疆自驾游露营地游客体验影响因素进行初步构

建)利用 8Q88"%N$ 软件对收集到的数据进行因子分析)得出自驾游露营地游客体验主要影响因素和影响程度)为

合理制定和规划新疆自驾游露营地提供有利的实施依据和理论基础+

关键词!新疆贾登峪'自驾游露营地'游客体验'影响因素'因子分析
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??随着自驾车游快速增长)逐渐成为深受游客

喜爱的出游方式,#-

+ 据 .中国自驾游发展报告

!"$#C/"$#E"0)"$#C 年底我国自驾车游客已达

%P 亿人次)人均出游时间 %NF$ 天,"-O G#%

+ 据.自驾

游行业数据统计 "$"$0数据表明)"$#E 年全国的

游客数量达到了 "PN%O 亿)同比增加了 #%NPR+

"$"$ 年新冠肺炎疫情暴发以来)自驾游以小聚集*

大空间*闭环消费*体验自由等特征)迅速成为疫

情常态化防控时期人民群众旅游消费需求解放的

重要方式,%-

+ 中国汽车协会于 "$$% 年成立了汽

车露营分会)提出了#三环双线&的露营项目+ #三

环&是指北京*长江*珠江三个区域)#双线&是指北

京到深圳*西安到乌鲁木齐的#新丝绸之路&国际

汽车旅游线+

新疆作为丝绸之路重要的沿线省区)其地域辽

阔)点多线长)具有开展疆内自驾游和跨境自驾游

的优势与潜力)自驾游已经成为新疆旅游的新业

态,!-

+ 新疆自驾车露营产业在国家政策导向下)已

经步入快速发展时期)其自驾游市场开发大多围绕

北疆地区的核心景区!图 #")对自驾游路线的开发

也仅是以传统的旅游线路为主)南北疆自驾游市场

差异明显)可见有很大的发展潜力+

贾登峪位于布尔津)是喀纳斯湖旅游交通主轴

的必经和枢纽点)也是距离喀纳斯湖核心景区最近

的地域)周边包含(卧龙湾*月亮湾*神仙湾*鸭泽湖

等著名景点)是喀纳斯湖核心旅游览区的旅游服务

与接待的依托基地!图 ""+ 其喀纳斯村*禾木村*白

哈巴村是最具北疆特色的传统村落和民居院落+

因此)本文以贾登峪汽车露营地为例)进行基于游

客感知的调查研究)以直观统计分析)得出科学*客

观数据链和结论)为新疆自驾游露营地设计)规划

建设提供科学指导和理论依据,P-

+
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图 #?新疆自驾游露营地现状分布
%审图号!新 8%"$"$&$"D 号&

图 "?阿勒泰市布尔津县贾登峪汽车露营地区位
%审图号!新 8%"$"$&$"L 号&
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贾登峪汽车营地位于新疆阿勒泰地区布尔津

县省道 "%" 喀纳斯景区附近&营地内设有篝火晚会)

商业街)汽车影院)图瓦木屋)星空房车)野外星空

邦吉特房车)星空野奢帐篷)图书馆)野餐区)游戏

室等!图 %"' 体验式项目多样&自然旅游资源突出&

但营地规模和设施功能比较简单&建设标准尚待完

善&总结现状问题归纳如下'

""
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图 %?贾登峪汽车露营地现状

??#O功能单一

通过对国内较为著名的汽车营地进行比较总

结&贾登峪汽车营地功能比较简单&一般仅能满足

车辆停泊)游客住宿和餐饮&配备简单的休闲娱乐

活动&同质化现象严重' 单一的功能使得游客不会

长时间在汽车营地中停留&营地也难以保持持续的

吸引力&只能依附于周边景区吸引客流&成为附属

或中转站&很难形成自身独特的品牌效应'

"O设施落后

经过调研发现&营地的配套设施远远落后于自

驾游的发展&无法满足游客的需求' 主要表现在许

多营地缺少水)电)讯等基础设施&有些卫浴设施也

不达标&缺少医疗急救设施的配备'

%O市场定位模糊

在项目的定位和市场分析环节出现问题&定位

模糊不清&客源市场不明确&导致营地的配套设施

和休闲项目无法满足相应游客的需求' 目前我国

自驾游市场还是以私人小汽车为主要交通工具&国

内房车的保有量还较低&营地只设置了房车营位&汽

车营位较少&导致小汽车游客无法开展丰富的露营

活动&只能租用房车或者在帐篷位露营&无法满足

游客的正常需求'

1"~���

从五个方面进行分析和论证&并制定出新疆

自驾游露营地游客体验影响因素的研究构架和流

程!图 !"' 第一&探讨新疆自驾游露营地理论背

景' 第二&通过查阅文献)网络搜集)实地调研)数

据搜集&构建新疆自驾游露营地游客体验影响因

素的评价指标体系' 第三&采用问卷调查的方式&

让被调查者对问卷问题的选择进行评分&以此收

集资料' 第四&用 8U88"%O$ 数据分析软件&对所

获数据进行样本特征描述分析)问卷效度和信度

分析)均值和标准差分析)探索因子分析' 第五&

通过数据的理论分析研究&得到游客对新疆自驾

游营地体验因素各项指标结论&为后续新疆自驾

游露营地合理设计)规划和建设提供有利的理论

基础和实施依据'

图 !?研究构架与流程
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目前&b//;2)34

-L.

)E)9J+, 等-K.分别从不同视角

提出了游客感知的影响因素%e9).7

-C.

)67W等-H.构建

了游客感知的测评模型%bX,,

-#$.提出了旅游者未到

旅游目的地前形成的#原生形象$和旅游者实地旅

游之后形成的 #诱导形象$概念%847<4 等-##.提出对

功能价值)社交价值)情感值)认知价值和条件价值

%"
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等五个维度感知价值的测量%P+a72等-#". 提出了游

客感知质量)满意度和游客行为关系' 在体验经济

引领消费热潮之际&游客对体验型旅游的需求势不

可挡' 国外学者&6XWW]+;)+4\)W

-#%. 指出能否为游客

提供深刻的旅游体验是旅游企业在激烈的市场竞

争中获得成功的关键' U)_+J等-#!.通过比较游客期

望与游客体验的前后差异&最早提出了#游客满意

度$的概念' P/T7,

-#D. 期望)绩效)特征)情绪)公平

和不一致是影响游客满意的主要因素' b+2]0+99/W

等-#L.将公园的自然特征)服务质量和住宿设施确定

为游客满意度的影响因素' g),;A72Y等-#K. 认为旅

游体验是一定程度满足游客#回归大自然$的心理

需求' [/9.),

-#C.强调旅游体验的特殊动机是值得回

忆的经历)体力极限的挑战&与旅游地居民沟通&开

辟独特游览路线&主动参与和不追寻享受而追求历

险' [/47,

-#H.根据游客#对中心的追求$程度把游

客体验分为娱乐)转移注意力)体验)试验和存在五

种方式'

国内学者在借鉴国外研究成果的基础上&对

游客感知质量)游客感知行为)游客感知价值等方

面进行了调查研究与实证分析&以探索我国旅游

服务质量的特征与成因规律' 陆林等-"$.对山岳旅

游者感知行为进行了研究%李文兵-"#. 以张谷英古

村落为例构建了古村落游客感知价值概念模型%

吴小根等-"".论述了旅游目的地游客感知形象形成

机理&并对江苏省南通市进行了实证研究%张宏梅

等-"%.构建了旅游目的地游客感知价值的层次关系

模型%周玮等-"!.以南京中山陵为例&研究了城市公

园免费开放对游客感知价值维度的影响与效应分

析%马凌等-"D.以云南西双版纳傣族泼水节为例&分

析并验证了节庆游客的旅游体验价值维度%方世

敏等-"L.

)焦世泰-"K.分析了旅游演艺产品的游客感

知影响因素&构建了游客感知指标体系%丁蕾等-"C.

构建了水体旅游地游客感知测度模型&并以南京

市 % 处不同类型水体旅游地为案例进行了实证

分析'

表 #?指标体系

第一层级?? 第二层级???? ??????????具体影响因素

游客因素 游客特征

性别

年龄

学历

职业

收入水平

家庭情况

自驾游露营地

目的地因素

旅游偏好

旅游方式!出行工具)旅游人数等"

贾登峪汽车露营地旅游偏好!露营地类型)营位类型等"

相关旅游经历

旅游期望
旅游的期望

旅游的花费

旅游环境

贾登峪汽车露营地的植物配置

贾登峪汽车露营地的资源特色

贾登峪汽车露营地景观丰富度

贾登峪汽车露营地的气候环境

旅游产品

民族特色旅游纪念品的艺术性

民族特色旅游纪念品的文化性

民族特色旅游纪念品的地域性

综合管理

对贾登峪汽车露营地交通的满意度

对贾登峪汽车露营地工作人员满意度

对贾登峪汽车游露营地的旅游安全管理满意度

对贾登峪汽车露营地的设施建设!环卫设施)娱乐设施等"满意度

在贾登峪汽车露营地体验到的民族特色饮食!酥油)奶疙瘩等"

对贾登峪汽车露营地住宿的满意度!特色毡房)图瓦木屋等"

在贾登峪汽车露营地的购物条件

对贾登峪汽车露营地的基本设施!水)电等"满意度

当地民俗
当地居民的友好程度

在贾登峪汽车露营地体验到的民俗特色节庆活动

!"
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??以新疆贾登峪汽车露营地为例&通过贾登峪汽

车露营地游客体验的探索性研究&找寻影响贾登峪

汽车露营地游客体验的显著性影响因素&并构建贾

登峪汽车露营地的游客体验影响因素体系&为合理

制定和规划新疆自驾游露营地建设提供有利的实

施依据和理论基础' 为确保研究内容和数据的真

实性和有效性&故向相关领域的专家学者咨询&对

影响因素体系进行打分' 共 #$$ 分制&分为 D 个阶

段($ i"$)"# i!$)!# iL$)L# iC$)C# i#$$ 分&

依此为据最终完成分值统计' 在进行初步筛选

时&把意思相近的因素进行合并总结&对 jD$ 分值

的影响因素进行排除&最终确认 "" 个因素&构建

出本文自驾游露营地旅游体验影响因素指标体系

!表 #"'

H"~��#���

该问卷调查分为两部分(一是调查对象的性

别)年龄)学历)职业)收入水平)家庭状况&并根据

实际情况进行填写' 此部分主要以因子分析为研

究路径&匹配具体个数因素影响游客对自驾游露营

地旅游体验' 二是对新疆自驾游露营地旅游体验

影响因素的评价' 采用了李克特!g)a72<"五级计分

测量法对筛选出的 "" 个影响因素进行指标打分&在

问卷中的每项测量题项陈述中的#非常不满意$#不

满意$#中立$#满意$ #非常满意$分别用数字 #)")

%) !) D 替代-"H.

&以此获得不同数值&在数值中卷项

分数越高说明该因素影响程度越大' 数据主要用

作因子分析依据' 并通过编码将所获数据导入

8U88"%O$ 软件&最终通过得出的数据进行归纳统

计&排列并选择出最具影响力的游客体验因素&进

而获得合理规划建设新疆自驾游露营地的理论和

设计支持依据'

问卷发放采用了网络问卷的形式&于 "$"# 年 L

月5"$"# 年 H 月开始发放' 问卷目标(新疆贾登峪

汽车露营地%问卷目的(自驾游露营地游露体验影

响因素选择及排序' 调查结果显示&共有 " "$$ 份

调查问卷&有效问卷 " #%" 份&有效率达 HLOHf' 具

体发放形式(纸质发放)街头现场采访打钩问卷)网

络问卷!二维码或链接发放"包括自驾游露营地微

信群)户外旅游微博)露营 kk群)问卷星等网络问

卷 # K$$ 份'

�"~����\

#O样本特征描述分析

本次抽样调查 " #%"人&依据问卷调查的数据结

果&对样本特征进行描述性分析!表 ""'

表 "?样本特征描述统计

基本

特征
类别

频数

!人"

百分比

!f"

性别
男

女

# $##

# #"#

!KO!

D"OL

年龄

"D 岁及以下

"L i%D 岁

%L iD$ 岁

D$ 岁及以上

CDH

DH$

D$$

#C%

!$O%

"KOK

"%OD

COD

学历

初中及以下

高中!中专)中技"

大学!专科或本科"

研究生及以上

!H

!##

# $C$

DH"

"O%

#HO%

D$OK

"KOK

职业

学生

企业职员

政府单位Q事业单位人员

自由职业者

离退休人员

其他

C#"

DLD

%D"

"%"

LC

#$%

%CO#

"LOD

#LOD

#$OH

%O"

!OC

收入水平

" $$$ 元以下

" $$$ iD $$$ 元

D $$$ i#$ $$$ 元

#$ $$$ 元以上

%H"

KK$

L!D

%"D

#CO!

%LO#

%$O%

#DO"

家庭状况

未婚

已婚无子女

已婚有子女

其他

KH$

"DD

H!"

#!D

%KO#

##OH

!!O"

LOC

??由表 " 可知&!#"性别特征' 在被调查者中&女

性被调查者所占比重大于男性被调查者&从性别的

角度来看&男女比例比较和谐' !""年龄特征' 参

与抽样调查的游客年龄主要集中在 "D 岁及以下年

龄阶段&占比 !$O%f% "L i%D 岁年龄阶段的游客&

占比 "KOKf%%L iD$ 岁年龄阶段的游客占比略低&

为"%ODf%D$ 岁及以上的游客年龄阶段占比最小&

为 CODf%前三个年龄阶段的游客占比高达 H#ODf&

是本次调查的核心' !%"学历特征' 参与本次调查

研究学历在大学)研究生及以上的群体比重较大&

占 KCO!f&该数据说明文化和旅游资源对于高学历

群体更具吸引力&也意味着高学历群体对自驾游露

营地的建设规划要求相对更高&这一现象与我国现

D"
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教育背景相符' !!"职业特征' 学生和企业职员在

此次研究调查中占比较大&达到 L!OLf&解释了因

学习和工作压力较大&假期需要放松身心这一普遍

现象' 而政府单位和自由职业者占比相对平衡&离

退休和其他人员占比最小' !D"收入水平特征' 月

收入达到" $$$ iD $$$ 元和 D $$$ i#$ $$$ 元的游

客群体比重较大&为 LLO!f' !L"家庭状况特征'

已婚有子女所占比重最大&为 !!O"f%而未婚游客

群体次之&为 %KO#f' 已婚无子女和其他游客群体

所占比重较少&分别为 ##OHf和 LOCf'

通过对游客性别)年龄)学历)职业)收入)家庭

情况等六个方面的统计数据进行分析&发现此次调

查的游客都具有一定的代表性'

"O问卷效度和信度分析

为保证调查结果的稳定性和可靠性&本文对调

查结果进行了信度分析' 本案采用目前最高效的

19V4+信度系数法进行检测&当 19V4+系数 l$OK$

时&说明问卷数据具有良好的稳定性和可靠性-%$.

&

而在探索性研究当中系数可能降至 $OL$&其公

式为(

!

4

5

56#

7

# 6

!

8

"

.

!

8

( )"

!#"

式中(指数系统中影响因子数量的 5为总变量&8

"

.

为序号 .题得分的题内方差&8

" 为指标体系所有题

项总分方差'

利用 8U88"%O$ 进行信度测试!表 %"' 从表 %

可以看出&新疆自驾游营地的旅游体验影响因子

19V4+为 $OC"H&表明本调查问卷的可信度符合研究

要求'

表 %?克隆巴赫 19V4+信度系数

克隆巴赫 19V4+ 项数

$OC"H ""

??本问卷通过 REe!R+)W72BE7]72Be9a),"测度和

巴特利特球体检验!P+2<97<<*W<7W</0WV472)3)<]"法来

进行问卷数据的效度检验' 在效度分析中& REe

越接近 #&则表示调查表中各项指标的影响因素越

适合进行因子分析' R+)W72常用的 REe指标中&因

子系数 l$OH 表明非常适用&$OC i$OH 是较适用&

$OK i$OC 是普通&$OL i$OK 是不适用& j$OD是很不

适用!表 !"'

表 !?REe度量标准表

REe值 分析适用性

$OH$ i#O$$ 非常好

$OC$ i$OCH 好

$OK$ i$OKH 一般

$OL$ i$OLH 差

$OD$ i$ODH 很差

$O$$ i$O!H 不能进行分析

??巴特利特球体检验的概率 9值小于已知的显

著程度 !

&说明相关系数矩阵并非单元矩阵&而原始

数据 适 用 于 因 子 分 析& 反 之 则 不 适 用' 使 用

8U88"%O$ 软件分析得出 REe测度值为 $OCL$&巴特

利特球体检验!P+2<97<<*W<7W</0WV472)3)<]"检验 9值

为$O$$$!表 D"&这些数据均证明问卷结构效度良

好&获取的数据适合进行因子分析'

表 D?游客体验影响因素REe测度和巴特利特球体检验结果

REe取样适切性量数 ?$OCL$

巴特利特球形度检验

1VV2/ZO[4)B8NX+27

!近似卡方"

## LCDO"$H?

G0!自由度" "%#??

8)YO!显著性" ? $O$$$

??%O得分均值与标准差分析

从表 L 对新疆自驾游露营地游客体验影响因素

的得分均值)标准差可以得出&其游客体验各影响

因素中较高均值有旅游的期望)旅游方式!出行工

具)旅游人数等")对贾登峪汽车露营地住宿的满意

度!特色毡房)图瓦木屋等")在贾登峪汽车露营地

体验到的民族特色饮食!酥油)奶疙瘩等")对贾登

峪汽车游露营地的旅游安全管理满意度)对贾登峪

汽车露营地的设施建设!环卫设施)娱乐设施等"满

意度")对贾登峪汽车露营地交通的满意度&最低均

值为 %OKK& l%OD&说明被调查的游客对问卷中列出

的 "" 项因子有较高的认同感' 而各影响因素中&最

大的标准偏差为 $OHK%& j#&表明这一结果十分适

宜进行因子分析'

!O探索因子分析

从信效度检验数据结果证明问卷具有可靠性&

指标因素适合做因子分析&因此采用 8U88"%O$ 对

调查问卷数值进行降维处理&并要求以特征值 l#)

因子荷载 l$OD 作为选取新因子的标准&利用因子

抽取法及方差最大旋转后&得出 L 个公因子&然后根

据各公因数所包含的高载荷指数影响因素的涵义&

L"
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对公因子进行命名&具体为 #综合管理$ #旅游环

境$#旅游产品$ #旅游偏好$ #旅游期望$ #当地民

俗$!表 K"&解释了公因子所包含的信息' 从表 K 可

知&各项指标的影响因素在描述共同度的检验中&

并无 j$OD 的描述项&所以没有指标因素被删除' 其

中各项因子的信度分别为 $OC%H)$OK$L)$OK!$)

$OK"H)$OK%D)$OLCH&均 l$OL# 的标准值&表明其内

部一致性信度较好'

表 L?游客体验影响因素的得分均值'标准差及信度系数

影响因素 均值 标准差 影响因素 均值 标准差

对贾登峪汽车露营地交通的满意度 !O$# $OH#%

贾登峪汽车露营地旅游偏好!露营地类型)营位
类型等"

!O$$ $OH"D

当地居民的友好程度 %OKH $OH!L

对贾登峪汽车露营地的设施建设!环卫设施)娱
乐设施等"满意度

!O$" $OH$%

贾登峪汽车露营地的植物配置 !O#! $OC## 旅游的花费 !O$$ $OH%D

旅游的期望 !O$$ $OH%"

在贾登峪汽车露营地体验到的民族特色饮食!酥
油)奶疙瘩等"

%OHC $OH#$

旅游方式!出行工具)旅游人数等" !O$! $OCHH

对贾登峪汽车露营地住宿的满意度!特色毡房)

图瓦木屋等"

!O$% $OH$"

在贾登峪汽车露营地体验到的民俗
特色节庆活动

%OKK $OHK$ 民族特色旅游纪念品的文化性 %OHL $OHDD

民族特色旅游纪念品的艺术性 %OHL $OHLC 民族特色旅游纪念品的地域性 %OHL $OHK%

对贾登峪汽车露营地工作人员满
意度

%OHC $OH#" 相关旅游经历 !O$$ $OH#$

对贾登峪汽车游露营地的旅游安全
管理满意度

!O$" $OCHH 在贾登峪汽车露营地的购物条件 !O$# $OH$D

贾登峪汽车露营地的资源特色 !O#D $OC%" 贾登峪汽车露营地的气候环境 !O#L $OC"L

贾登峪汽车露营地景观丰富度 !O#L $OC"D

对贾登峪汽车露营地的基本设施!水)电等"满
意度

!O$" $OH#!

表 K?探索性因子分析

公因子 具体影响因素 因子载荷 特征值 方差贡献率 信度系数

综合管理

在贾登峪汽车露营地体验到的民族特色饮食!酥油)奶疙瘩等" $OLCH

对贾登峪汽车露营地的设施建设!环卫设施)娱乐设施等"满意度" $OLKL

在贾登峪汽车露营地的购物条件 $OLK$

对贾登峪汽车露营地工作人员满意度 $OLLL

对贾登峪汽车露营地的基本设施!水)电等"满意度 $OLL!

对贾登峪汽车露营地交通的满意度 $OLDC

对贾登峪汽车游露营地的旅游安全管理满意度 $OLDC

对贾登峪汽车露营地住宿的满意度!特色毡房)图瓦木屋等" $OL!H

DO#"# "%O"KH $OC%H

旅游环境

贾登峪汽车露营地的气候环境 $OK!$

贾登峪汽车露营地的植物配置 $OK%"

贾登峪汽车露营地的资源特色 $OK#!

贾登峪汽车露营地景观丰富度 $OK$C

"O$$K HO#"" $OK$L

旅游产品

民族特色旅游纪念品的艺术性 $OC$H

民族特色旅游纪念品的文化性 $OC$$

民族特色旅游纪念品的地域性 $OKH!

#OC"H CO%#% $OK!$

旅游偏好

相关旅游经历 $OKKL

旅游方式!出行工具)旅游人数等" $OKLK

贾登峪汽车露营地旅游偏好!露营地类型)营位类型等" $OKL!

#O%C! LO"H# $OK"H

旅游期望
旅游的花费 $OCL"

旅游的期望 $OCDC

#O%LD LO"$! $OK%D

当地民俗
在贾登峪汽车露营地体验到的民俗特色节庆活动 $OC!H

当地居民的友好程度 $OC!H

#O"%H DOL%! $OLCH

K"
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??由表 K 可知&公因子 ##综合管理$包括 C 个题

项&主要反映了营地综合管理基础设施是保证营地

安全性及娱乐性的重要条件&也是给游客带来身心

满足感和良好旅游体验感的关键因素' 公因子 "

#旅游环境$包括 ! 个题项&主要反映了营地周边环

境以及内景观环境是核心要素&也是营地的灵魂所

在' 公因子 %#旅游产品$包括 % 个题项&反映了游

客对具有贾登峪汽车营地特色和新疆风格文创产

品的喜爱&能够体现新疆当地特色' 公因子 !#旅游

偏好$包括 % 个题项&体现了游客对营地的旅游喜

好&是较重要的部分' 公因子 D#旅游期望$包含 "

个题项&体现出游客的旅游投资和回报)目标性的

获得等' 公因子 L#当地民俗$包括 " 个题项&反映

了游客对新疆地域民俗文化的体验感受和向往'

�"IJK

问卷在对国内外自驾游露营地相关文献研究

的基础上&通过田野考察)进行预调研以及线上线

下的系列问卷发放&运用 8U88"%O$ 软件数据分析&

对新疆自驾游露营地游客体验影响因素进行实证

研究' 从 "" 个因子指标提取出 L 个公因子&通过样

本特征描述)问卷信效度分析)得分均值与标准差

分析)探索因子分析等四种分析方法&结论如下(

!#"在自驾游露营地规划建设方面&应该具有针对

性和选择性&重点考虑营地选址的环境质量)景观

丰容程度)露营地的交通条件)露营地的旅游安全

管理)旅游纪念品的文化性和营地气候&将营地建

筑设计与地域民族特色建筑如图瓦木屋)毡房相结

合' !""在营地内的项目构建方面&应结合当地民

族礼仪与习俗&增设敖包节)邹鲁节节日庆典&设计

贾登峪传说故事线体验活动&推动游牧民族文化发

展' 注重营地活动的多样性&地域性相适应的如体

育运动场)户外体验场!攀岩)卡丁车)篝火晚会)摔

跤等")娱乐活动场!儿童活动)游船)赛马)射箭)垂

钓等"' !%"在营地基础设施建设方面&首先要了解

游客的基本需求&保证营地用水)生活用电的保障

以及环卫系统的管理&同时设有小型服务站&配有

营地主管和专职服务人员以提供高效的服务&营地

内应设紧急医疗救护站&以应对紧急情况的发生等'

通过构建新疆自驾游营地游客体验影响因素

体系&对贾登峪自驾游营地规划的设计与建设具有

重要的理论意义&也对其他旅游景区自驾游露营地

的发展起到引领)推动和借鉴作用&较其他地区营

地&具有唯一性)独特性和不可替代性'
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